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1. OPERATIVA DE LAS CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN EN MATERIA DE RECOGIDA SELECTIVA Y RECICLAJE DE RESIDUOS

Las campañas de comunicación y sensibilización ciudadanas en materia de recogida selectiva y reciclaje de residuos son promovidas y coordinadas (que no ejecutadas ni costeadas, como luego se explica) por la Generalitat Valenciana, a través de esta Conselleria, concretamente por la Dirección General del Cambio Climático y Calidad Ambiental.
Dependiendo del tipo de residuo o grupo de residuos concretos de que se trate, y de que exista o no Convenio Marco con un Sistema Integrado de Gestión de Residuos
 (SIG en adelante) para permitir la adhesión al mismo de las Entidades Locales de la Comunitat Valenciana, las actuaciones de comunicación y sensibilización dirigidas a los ciudadanos se organizan de la siguiente manera:
1.1. Si existe Convenio Marco entre la Generalitat Valenciana y el SIG
Si existe Convenio Marco con el SIG responsable de la gestión económica del residuo, las actuaciones de comunicación y sensibilización dirigidas a los ciudadanos se organizan según lo estipulado en el Convenio Marco. 
En este supuesto se encuentran los siguientes casos:
a) SIG de ECOEMBES, autorizado por resolución de la DGCCCA de 03-07-2013, y Convenio Marco de 10-12-2013. Ecoembes es el SIG responsable de la recogida selectiva de los residuos de envases ligeros (metales, plásticos, briks..., contenedor amarillo) y de papel-cartón (contenedor azul).
b) SIG de ECOVIDRIO, autorizado por resolución de la DGCCCA de 19-11-2013, y Convenio Marco de 05-05-2014. Ecovidrio es el SIG responsable de la recogida selectiva de la gestión de los residuos de vidrio (contenedor verde).
c) SIG de RAEE (residuos de aparatos eléctricos y electrónicos), son 10 SIG diferentes, autorizados todos ellos por la DGCCCA, 9 de ellos (ECOLEC, ECOTIC, ERP, ECORAEES, ECOASIMELEC, ECOFIMATICA, TRAGAMOVIL, AMBILAMP y ECOLUM) firmantes del Convenio Marco de 26-05-2014 (el 10, SUNREUSE, se autorizó posteriormente). Los SIG de RAEE son los responsables de la gestión de todo tipo de RAEE (electrodomésticos de cocina, ordenadores, teléfonos fijos, móviles, aparatos de medicina, juguetes y herramientas eléctricas, máquinas expendedoras...)
En estos 3 Convenios Marco, los suscritos con ECOEMBES, ECOVIDRIO, y los SIG de RAEE, el clausulado respecto a las campañas de comunicación es muy parejo, pudiendo destacar las siguientes cuestiones:

a) El compromiso de la Generalitat Valenciana es el “diseñar y coordinar” las campañas de comunicación, mientras que entre los compromisos de los respectivos SIG figura el de “hacerse cargo o participar en su financiación”.
b) A la Comisión de Seguimiento de cada Convenio Marco se le asigna la función de “aprobar presupuestos y contenidos de las campañas de comunicación”.
c) Las cantidades económicas destinadas por cada SIG a las campañas de comunicación son las siguientes:
c.1. ECOEMBES: 0,1902 €/hab/año, anexo II apartado 9 del Convenio Marco, publicado en el DOCV de 28-01-2014.
c.2. ECOVIDRIO: 0,06 €/hab/año, anexo III apartado 3 del Convenio Marco, publicado en el DOCV de 17-07-2014.
c.3. SIG de RAEE: 0,09 €/hab/año, aportación global de todos los SIG, anexo II apartado 3 del Convenio Marco, publicado en el DOCV de 25-06-2014.
d) Las aportaciones económicas anuales de cada SIG, actualizadas en función de la población
 año a año durante la vigencia de cada Convenio Marco (5 años), se aprueban en la Comisión de Seguimiento correspondientes, donde se decide sobre la asignación de los fondos de comunicación a las diferentes propuestas presentadas por los propios SIG y/o las entidades locales adheridas.
e) En resumen, los fondos destinados a las campañas de comunicación proceden, única y exclusivamente, de los propios SIG, no de la Generalitat Valenciana ni de las entidades locales adheridas.
f) En consecuencia, la contratación de las correspondientes campañas de comunicación y sensibilización con dichos fondos se realiza por los propios SIG, nunca por la Generalitat Valenciana, y sólo puntualmente por alguna entidad local, en caso de que así se solicite expresamente a la Comisión de Seguimiento.

1.2. Si no existe Convenio Marco entre la Generalitat Valenciana y el SIG

Si no existe Convenio Marco con el SIG responsable de la gestión económica del residuo, la obligación de realizar campañas de comunicación (íntegramente a su coste, sin participación de la Generalitat Valenciana) se le impone en el clausulado de la autorización necesaria para su operación como SIG en el ámbito territorial de la Comunitat Valenciana. En este supuesto se encuentran los siguientes casos:

a) SIG de residuos de envases de medicamentos: uno solo, SIGRE.
b) SIG de envases de fitosanitarios: sólo uno, SIGFITO.
c) SIG de aceites industriales: dos, SIGAUS y SIGPI.
d) SIG de neumáticos: dos, SIGNUS y TNU.
e) SIG de pilas y acumuladores: cuatro, ECOPILAS, ECOLEC, ECOTIC y ERP.

En todos estos casos, la intervención de la Generalitat Valenciana se limita a supervisar el mensaje de la campaña (para que sea coherente con el tipo de residuos al que se orienta), y permitiendo la incorporación de nuestra imagen institucional (logo y/o alocución “Generalitat Valenciana”). 
Por tanto, tampoco en este supuesto existe participación económica de la Generalitat Valenciana en las campañas de comunicación de los SIG correspondientes.

2. CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN EN MATERIA DE RECOGIDA SELECTIVA Y RECICLAJE DE RESIDUOS EN 2015. Fichas técnicas
A continuación se relacionan las campañas de comunicación realizadas en 2015 por los diferentes SIG. La información, para cada actuación de comunicación concreta se presenta en forma de ficha y contienen la siguiente información:

· Denominación completa de la actuación
· Fechas de inicio y finalización
· Objeto de la actuación (breve resumen en unas líneas)
· Público objetivo (publico en general, escolares, amas de casa…)
· Ámbito territorial (autonómico, supramunicipal, local)
· Forma de difusión (medios de comunicación u otros)
· Entidad o empresa contratada (denominación social y CIF)
· Importe de los trabajos facturados (importe final, antes de IVA)
El apartado se estructura en dos grandes grupos de campañas:
· Campañas realizadas por SIG,s que han suscrito Convenio Marco de colaboración con la Generalitat Valenciana. Se diferencian aquí, para cada SIG, las actuaciones comprendidas en el ámbito del Convenio Marco suscrito y financiadas con fondos provenientes del mismo
, de las actuaciones realizadas por iniciativa del SIG, adicionales al convenio y financiadas con fondos propios del SIG
· ECOEMBES

· ECOVIDRIO

· SIGS DE RAEE: ECOTIC, ERP, ECORAEES, ECOASIMELEC, ECOFIMATICA, AMBILAMP, SUNREUSE

2. Campañas realizadas por SIG con los que no hay suscrito convenio marco

· SIGRE

· SIGFITO

· SIGAUS
 Y SIGPI

· TNU

· ECOPILAS

2.1. CAMPAÑAS REALIZADAS POR SIG QUE HAN SUSCRITO CONVENIO MARCO DE COLABORACIÓN CON LA GENERALITAT VALENCIANA

2.1.1. ECOEMBES 
ECOEMBES ha realizado 15 acciones de comunicación y sensibilización en materia de recogida de selectiva de residuos en la Comunitat Valenciana en 2015, íntegramente costeadas por este SIG. Son las siguientes por orden cronológico:

· Actuaciones comprendidas en el ámbito del Convenio Marco

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Colaboración anuario del deporte valenciano

	FECHA DE INICIO: 26 enero
	FECHA DE FIN: noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Vinculación y generación de empatía del reciclaje de envases con los ciudadanos a través del deporte profesional y amateur. Conseguir visibilidad vinculada a la información que generan los protagonistas del deporte valenciano. Colaboración en el 20 aniversario, donde el protagonista y la noticia “es el deportista desconocido”, el que carece de notoriedad pero su esfuerzo es tan relevante como el de los profesionales. Stand informativo en la gala del deporte valenciano, con concurso entre asistentes y participantes en la promoción del reciclaje.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Asistentes a la gala del deporte valenciano. Ciudadanos en general a través de los medios colaboradores. AS, SER, anuario DV y su APP DIGITAL.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	3 inserciones color diario as audiencia media: 21.600 lectores. 5 págs. en anuario D.V. Banners en todas secciones web. 12.000 usuarios mes de media. Banner en la APP ADV 10. 000 descargas y 17.300 entradas. Patrocinio “noticia reciclada” 48 semanas 60 cuñas ser deportivo 15,00 h – 16,00 Audiencias media 33.000 oyentes. 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. (Agencia de cabecera para la gestión de campañas de reciclaje de ECOEMBES en comunidad valenciana. ganadora de concurso de agencias convocado con este fin en 2014, para el periodo de duración del convenio). CIF: B-97967673

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	21.740 €

	FONDOS: ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Gran Circo FELE

	FECHA DE INICIO: 1 marzo 2015
	FECHA DE FIN: 8 abril 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Conectar con el ciudadano a través de la experiencia lúdico-didáctica. Buscar nuevas vías de interacción “face to face” con el ciudadano, incidiendo en la separación correcta de los envases y su depósito en el contenedor amarillo o azul. Vinculación; generación de empatías a través de un estilo diferente de espectáculo “el circo-teatro”. El Gran Fele una forma de conectar con el público directo provocando la participación, para evidenciar los beneficios del reciclaje a través del humor. Duración 45´recepción en la antesala del espectáculo con juegos y actividades relacionadas con la separación de envases: traga- bolas, una mini momia “títere” que es asesorada por los niños para depositar correctamente los envases. Se entregan a todos los asistentes bolsas con el merchandising de la campaña. Se realizan fotos con los animadores y payasos que les reciben en la entrada. Duración 20/30´.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Niños y Adultos.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Local-autonómico,  Xirivella, Vilajoiosa, Villarreal, Tavernes de la Valldigna, L´Olleria,  Monover.

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Comunicar el evento a través de los mecanismos propios de los municipios, página web, Redes Sociales (en adelante RRSS) o medios convencionales. Colocación de carteles y realización de post para difundir en las redes sociales. Agitación ciudadana a través de un pasacalles con los profesionales del circo: zancudos, equilibristas, payasos y músicos. Invitan a la ciudadanía a participar en el evento y obsequian con pequeños regalos. 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. (agencia de cabecera para la gestión de campañas de reciclaje de ECOEMBES en comunidad valenciana. ganadora de concurso de agencias convocado con este fin en 2014, para el periodo de duración del convenio)
CIF: B-97967673

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	84.420,76 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña sensibilización FALLAS 2015

	FECHA DE INICIO: 9 enero 2015
	FECHA DE FIN: 16 marzo 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Involucrar al mundo fallero en la tarea de concienciación en la recuperación de envases y los beneficios que reportan”. Valencia y los municipios, donde la fiesta fallera adquiere presencia en todas sus facetas, sufren las consecuencias del aumento del número de visitantes y la generación de residuos. Vincular al mundo fallero a través de acciones que permitan el acceso al conocimiento de la adecuada separación de envases y a su vez se conviertan en prescriptores para mejorar la concienciación ciudadana. Concurso “al mejor ninot realizado con materiales reciclados”. Un concurso dirigido a todas las comisiones falleras articulado a través de la junta central fallera. Existen ya en la ciudad de valencia dos categorías de premios en este sentido; la mejor calle decorada y el premio a la mejor calle iluminada. Pero ninguno con el objetivo de reutilizar los residuos de envases para crear y decorar los casales falleros. “dar una segunda vida a los envases para que se conviertan en esta ocasión en soportes decorativos”.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Junta central fallera, fallas y público visitante.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONOMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico y local

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Comunicaciones a través de la junta central fallera a todas las fallas

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. (agencia de cabecera para la gestión de campañas de reciclaje de Ecoembes en comunidad valenciana. ganadora de concurso de agencias convocado con este fin en 2014, para el periodo de duración del convenio)
CIF: B-97967673

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	7.799 €

	FONDOS: ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	

	Campaña acciones locales municipios Alicante

	FECHA DE INICIO:  enero 2015
	FECHA DE FIN: noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	El objetivo de la acción es la difusión y concienciación ciudadana respecto a la importancia de reciclar y hacerlo correctamente. Son poblaciones donde ha disminuido la tasa de recuperaciones o ha aumentado la de impropios. Las características y las problemáticas de cada uno de los municipios son totalmente distintas. En unos casos surge como un problema estructural o urbanístico de la ciudad. En otros por la dificultad geográfica para su recuperación o por la altísima concentración de individuos en determinadas épocas estacionales.
Desde los equipos de animación y el personal de apoyo se provocan contactos con los transeúntes con la finalidad de atraer a ciudadanos e invitarles a que ejerciten la tarea de separar y depositar correctamente. Una vez depositados, se contabilizan los envases, para ello presionan un dispositivo que cuenta y acumula el número de envases depositados. El acumulado es visible al público en una pantalla de plasma. A cada participante se le entrega un obsequio de merchandising con un mensaje específico. Localidades objetivo : Alcoy, Benidorm, San Vicente del Raspeig, Elda, Orihuela, Torre vieja

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general de las localidades objetivo

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	El evento se publicitó con antelación fomentando la participación a través de buzoneo local y la colocación de carteles en comercios locales. Se difundió a través de la web y redes sociales del ayuntamiento para incentivar la participación de ciudadanos.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	84.856 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Colaboración equipos de 1ª división. Elche CF, Levante UD, Valencia CF y Villarreal CF

	FECHA DE INICIO: 12 enero 2015
	FECHA DE FIN: 9 abril 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Mix relacional entre entes privados (clubs de futbol), institución pública consellería de medioambiente (Generalitat Valenciana) y ECOEMBES con el objetivo principal de acercarse a seguidores y aficionados a través de mensajes no convencionales. Difundimos una actitud de los jugadores que miles de valencianos admiran y siguen con verdadera devoción actuando como prescriptores del acto cotidiano de separar los envases para reciclar. El objetivo es conseguir institucionalizar “el partit del reciclatge” una acción de vinculación del club a favor del medioambiente. Un evento anual donde se impulsa este espíritu colaborativo del lema “el poder de la colaboración”. Vinculación o asociación de los clubes para conseguir una gran notoriedad. Mensaje directo, interactuación con los aficionados a partir de las prescripciones de los jugadores “estrella” y actividades que complementen el conocimiento y la concienciación. Partidos del reciclaje: Valencia Real Sociedad 1 marzo. Levante-celta domingo 20 de marzo. Villarreal-Celta 8 de marzo. Elche Celta 9 de abril.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Seguidores y aficionados de este deporte, en la comunidad valenciana

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	A través de los medios de los 4 clubes de la comunidad valenciana en la 1ª división de la LFP impulsar la campaña de concienciación del reciclaje de envases. Difusión a los medios generalistas y RRSS de la actividad en el estadio correspondiente. Interactuación con los aficionados el día del partido del reciclaje. Difusión del evento en los medios, coordinación con los medios denominados “Earned media” nota de prensa, material gráfico: fotos, vídeos, menciones en directo, etc. gabinete de comunicación local para divulgación de las acciones con los departamentos de comunicación de los clubes. 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	132.773,8 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Gabinete de prensa para eventos de campaña

	FECHA DE INICIO: Enero 2015
	FECHA DE FIN: Diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Trabajos de gabinete de prensa, entre otros: elaboración de listado de medios para dar cobertura a los diferentes eventos, sectorizados por temática: deportivo, medio ambiente, sociedad, economía, arte, fallas, educativas. Seguimiento de noticias de “otras acciones”. Envío diario de hechos noticiables. Monitoring y clipping que permite ser proactivos y actuar en función de la actualidad. Desarrollo y gestión de notas de prensa. Organización de ruedas de prensa y desarrollo. Gestión de entrevistas y reportajes. Fotógrafo y video para actos desarrollados.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Profesionales de los medios de comunicación de Comunitat Valenciana, y público general.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contacto con medios de comunicación. Desarrollo y gestión de notas de prensa. Organización de ruedas de prensa y desarrollo. Gestión de entrevistas y reportajes.etc.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	60.000 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña reciclaje en Hogueras de San Juan en Alicante

	FECHA DE INICIO: 22 de junio 2015
	FECHA DE FIN: 31 de julio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Desarrollar acciones de información y sensibilización sobre el reciclaje de envases ligeros y envases de cartón con motivo de las hogueras de San Juan en alicante. Dos tipos de acciones: en calle reproducir la acción de street marketing “gran reciclada” en Alicante para interactuar con los ciudadanos, combinada con una campaña en medios locales que potencie su notoriedad y cobertura. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Toda la población de la ciudad de Alicante en general y visitantes.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Local

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Plan de medios en radio, exterior (mupis, autobuses, vallas) y medios digitales de alicante. Street marketing con hinchables de “la gran reciclada” en playa de San Juan, y stand informativo en playa del Postiguet.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	64.543,89 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Talleres para colectivos. Recicla con los 5 sentidos

	FECHA DE INICIO: enero 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Proyecto educativo que se plantea como apuesta por la educación ambiental. Programa basado en talleres educativos en los que el público es la comunidad escolar, formada por profesores y alumnos de primaria, secundaria, bachillerato y ciclos formativos. También se dirige a otros colectivos sociales como son los colectivos de consumidores, de amas de casa, asociaciones de discapacitados físicos y psíquicos, hospitales y universidades. 2.946 sesiones celebradas en 2015 (8 por día). 228 municipios visitados, 86.058 personas alcanzadas directamente (236 al día). 
se desarrollan 10 tipos de talleres diferentes: historias del reciclaje, reciclando con los cinco sentidos, los colores del reciclaje, reutili-fem, maleta del reciclaje, consumo responsable, disección de una bolsa de basura, la rebotica ambiental, excusas para no reciclar, feria “los colores del reciclaje”. 
En este proyecto colaboran con la Generalitat Valenciana, ECOEMBES que participa con 250.000 euros, y ECOVIDRIO, AMBILAMP, ECOTIC, ECOTEC, ECOLUM, ECORAEES, ERP, RECYCLIA Y SIGRE.


	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Escolares, profesores, asociaciones amas de casa, mayores, colectivos especiales, disminuidos físicos y psíquicos y público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	

	Contacto directo con los públicos objetivo para ofrecer los talleres.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	INSTITUTO IMEDES, S.L. CIF: B-98255482

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	250.000 € (participación de ECOEMBES)


	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Materiales de artes gráficas para eventos

	FECHA DE INICIO: enero 2015
	FECHA DE FIN: noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Dotar de materiales gráficos para entregar en eventos desarrollados para las acciones de comunicación desarrolladas. Trípticos sobre recogida selectiva de envases, libretas, cartelería...

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Toda la población de Comunitat Valenciana, en general.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Entrega a asistentes a eventos de recogida selectiva de envases a través de stands, talleres, jornadas. Gran reciclada, fallas, etc.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	28.898,6 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña autonómica en medios convencionales. campaña “ORGULLOSOS”

	FECHA DE INICIO:  26 de enero 2015
	FECHA DE FIN: 19 de abril 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Campaña publicitaria de ámbito autonómico en medios de difusión convencional, para informar, sensibilizar y fomentar la recogida selectiva de residuos de envases ligeros (latas, briks y envases de plástico) y envases de cartón y papel,  en los contenedores de recogida selectiva. Se planifica un plan de medios que incluye inserciones en exterior, radio, tv locales, cine, prensa e internet.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Publico general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios incluidos en el plan: exterior, radio, tv locales, cine, prensa e internet.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	481.791,72 € (incluye difusión y producción de adaptaciones a soportes y medios)

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Merchandising para eventos campañas anuales

	FECHA DE INICIO:  enero 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Producción de materiales estándar de merchandising, relacionados con la recogida selectiva y reciclaje de envases en la comunidad valenciana para entregar en todos los eventos de comunicación, street marketing, etc., desarrollados a lo largo del año, convocatorias de prensa, jornadas, etc. boligrafos, gorras, camisetas, imanes de nevera didácticos sobre reciclaje de envases, bolsas, lapiceros.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Población de Comunitat valenciana en general.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Entrega directa a ciudadanos, en los diferentes eventos desarrollados en 2015.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	199.815 E€

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	La Gran Reciclada

	FECHA DE INICIO: 9 marzo 2015
	FECHA DE FIN: 13 marzo 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Acción de street marketing desarrollada en el ámbito de celebración de las fallas 2015 en la ciudad de valencia, con involucración directa de la junta central fallera, ayuntamiento de valencia y generalitat. Dirigida a colegios y ciudadanos en general. Campaña informativa sobre reciclaje de envases ligeros y envases de cartón, y para reducir impropios en contenedor amarillo. 
Dos grandes hinchables con forma de contenedor, sirven para atraer a los ciudadanos. Se instala un contador de envases para permitir la interacción y participación ciudadana. En esa área se desarrollan 4 talleres de reciclaje al día, llevados a cabo por el equipo de Imedes.  Hay entrega de merchandising relacionado con el reciclaje de envases. Grupo de animación para incentivar la participación ciudadana. Speaker, kioskos interactivos para subir fotos y videos a redes sociales. Más de 40.000 ciudadanos visitaron el evento durante los 5 días. Visitaron la instalación 4 colegios con 503 niños de 4 a 11 años.

	PUBLICO OBJETIVO (PUBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Colegios y ciudadanos en general

	AMBITO TERRITORIAL (AUTONOMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Se desarrolla en ciudad de valencia. Acción a cargo de Generalitat Valenciana y colaboración del ayuntamiento.

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Cuñas de radio, inserciones online con displays y notas de prensa.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. (agencia de cabecera para la gestión de campañas de reciclaje de ECOEMBES en comunidad valenciana. ganadora de concurso de agencias convocado con este fin en 2014, para el periodo de duración del convenio)
CIF: B-97967673

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	103.346,37 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Actividades formativas “Campus de Verano: Aprender a reciclar 2015”

	FECHA DE INICIO:  21 de junio 2015
	FECHA DE FIN: 17 de julio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Aulas educativas, taller-exposición itinerante didáctico, interactivo y manipulativo en la que los participantes pueden descubrir, experimentar y aprender diferentes aspectos sobre el ciclo de vida de los envases ligeros y de papel y cartón domésticos, así como datos importantes sobre el reciclaje en la Comunitat Valenciana.  bajo el apoyo de este recurso, se realizarán dinámicas participativas y  juegos al aire libre que de forma didáctica y lúdica que permitan a los  participantes interiorizar conceptos como reducir, reutilizar y reciclar,  así como, poner en valor la correcta gestión de los residuos de envases  ligeros y de papel y cartón

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Niños y jóvenes asistentes a los campus de verano organizados por Valencia Basket Club, Levante UD, Valencia CF  y Villarreal CF. Impartición a 10 grupos, un total de 18 jornadas

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Talleres en los campus, sobre reciclaje de envases ligeros y envases de cartón y papel.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	RETAGUARDIA, S.L. CIF: B-97967673 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	33.184,73 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOEMBES


· Actuaciones realizadas por iniciativa de ECOEMBES, adicionales al Convenio
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña medios en Elche sobre la recogida selectiva de envases ligeros y envases de cartón y papel.

	FECHA DE INICIO:  9 de marzo 2015
	FECHA DE FIN: 9 de abril 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Campaña de información, sensibilización y fomento de la recogida selectiva de envases para su reciclaje en el municipio de elche. Uso de medios y soportes de comunicación locales.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Local

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de difusión local: tv, prensa, prensa on-line, exterior y radio

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	MEC PUBLICIDAD IBERIA, S.L. CIF B-81173171

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	63.970,16 €

	FONDOS: Iniciativa propia y fondos extraordinarios de ECOEMBES


2.1.2. ECOVIDRIO 
ECOVIDRIO ha realizado 15 acciones de comunicación y sensibilización en materia de recogida de selectiva de residuos en la Comunitat Valenciana en 2015, íntegramente costeadas por este SIG. Son las siguientes por orden cronológico, diferenciando entre las comprendidas en el ámbito del convenio marco suscrito entre la Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO y las realizadas por iniciativa propia de este SIG:

· Actuaciones comprendidas en el ámbito del Convenio Marco

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Publicidad “A reciclar si hay que ir, se va”

	FECHA DE INICIO:  9 febrero de 2015
	FECHA DE FIN: 22 de marzo 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Concienciar a los valencianos sobre el reciclaje combatiendo las excusas. se uso la publicidad para maximizar la difusión.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Población adulta (de +18 años) Comunitat Valenciana

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Tv, radio, exterior y digital

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	· “MEDITERRANEA DE MEDIOS” como central de medios para la c. valenciana. a96209937
· “RK PEOPLE” como agencia creativa de ecovidrio responsable de las adaptaciones. b83618272

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	177.321€ 

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Publicidad “Minipelículas”

	FECHA DE INICIO:  diciembre 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Concienciar a los valencianos sobre el reciclaje con mensajes explicando la cercanía de los contenedores o la importancia de reciclar.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Población adulta (de +18 años) Comunitat Valenciana

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Cine, TV y digital

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	· “PHD” como central de medios de ECOVIDRIO. b84555317
· “NO LINE” como agencia creativa de ecovidrio para adaptaciones y producción. b84069376

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	100.000 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Merchandising “Bolsas de Reciclar”

	FECHA DE INICIO: noviembre 2015
	FECHA DE FIN: agosto 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Dotar a la ciudadanía de un espacio para el reciclaje cumpliendo la necesidad de tener un merchandising local. 60.000 unidades producidas.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Población en general de la Comunitat Valenciana

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Reparto en otros eventos

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	agencia productora de KUKUSUMUSU

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	33.000 € 

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	

	Eventos  “Vidre a Banda”

	FECHA DE INICIO:  marzo 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Concienciar a la ciudadanía con el reto de llenar a un contenedor que está afiliado a las comisiones falleras de la ciudad. En 2015 se trabajo con 150 comisiones.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	POBLACIÓN GENERAL 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Ciudad de Valencia 

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contacto directo con las Comisiones y Junta Central fallera, Tv local y prensa.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Batterflay B98190705

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	46.544€

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Educativa  “Recicla con los cinco sentidos”

	FECHA DE INICIO:  enero de 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Talleres de concienciación sobre reciclaje a diferentes públicos en colaboración con ECOEMBES y SIG de RAEs.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Talleres para escolares 70%, ciudadanía y colectivos sociales 30%

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Web, Soportes cedidos por los Ayuntamientos y difusión local.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	125.000 € 

	fondos: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Educativa “VidrioGames”

	FECHA DE INICIO: noviembre 2015
	FECHA DE FIN: marzo 2016

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Concienciar a un público que por la edad no consume los medios de manera convencional y necesita acciones de cercanía

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Jóvenes Universitarios

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Facultades de las Universidades Valencianas (Valencia, Politécnica de Valencia, Elche, Alicante, Castellón Jaume I)

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Soportes de las universidades, contacto con las oficinas verdes, RRSS, Alumnos implicados

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Promoland B84570944

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	55.000 €  

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Cercanía “Pobles envidriables”

	FECHA DE INICIO: noviembre 2015
	FECHA DE FIN: abril 2016

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Abarcar a los municipios de menor población no incluidos en las acciones de fiestas para fomentar el reciclado de vidrio. La acción finaliza con un reconocimiento al municipio ganador en forma de Parque de Mr. Iglú

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Poblaciones de Benifaió, Burriana, Canals, Cullera, l’Alfas del Pi, La Nucia, La Pobla de Vallbona, Monòver, Ontiyent, Oropesa del mar, Peñiscola, Sagunt, San Fulgencio, Segorbe, Silla, Torrent, Utiel, Villareal, Vinarós, Xativa

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Municipios C. Valenciana de menor población

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contenedores, RRSS, Cartelería, Merchandising, Web y prensa.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Batterflay B98190705

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	47.234 €

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Cercanía “I love Alicante (Tardeo Alicantino)”

	FECHA DE INICIO: mayo 2015
	FECHA DE FIN: junio 2016

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Fomentar el reciclado de la hostelería en las zonas de “tardeo” de Alicante, aprovechando la campaña para la concienciación en paralelo de la clientela

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Sector Hosteleria y ciudadanía

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Alicante

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contenedores, RRSS, Cartelería, Merchandising, Vidriocicleta promocional, eventos, impresiones en pasos de cebra y prensa.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Imedes G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	27.021€

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Estudios “Estrategia de gestión de residuos de envases de la Comunitat Valenciana”

	FECHA DE INICIO: ---
	FECHA DE FIN: ---

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Estudios

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Conselleria y gestión de convenio

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Estudio

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Imedes G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	15.000€

	FONDOS: Ámbito del convenio marco entre Generalitat Valenciana y ECOVIDRIO


· Actuaciones realizadas por iniciativa de ECOVIDRIO, adicionales al Convenio
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Eventos “ Moros y cristianos”

	FECHA DE INICIO: marzo 2015
	FECHA DE FIN: octubre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Facilitar el reciclaje de los ciudadanos en las fiestas populares

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Población General

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Comunitat  Valenciana

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Presencia en eventos festivos de Moros y Cristianos. Contacto personal con las Kabilas participantes facilitando la gestión del reciclado de vidrio.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Silvoturismo B53431672

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	58.536€ 

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña de cercanía “ Conciertos”

	FECHA DE INICIO: junio 2015
	FECHA DE FIN: septiembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Ejecutar labores de concienciación en la juventud y fomentar la recuperación en eventos de alta generación de residuos. Incluye varios festivales como Low cost festival (Benidorm), Festival de Benicassim, Medusa sound Festival (Cullera).

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Jóvenes

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Municipios de la C. Valenciana

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	RRSS, soportes del festival, personal implicado, eventos in festival y merchandising

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Silvoturismo (personal en eventos) B53431672, Balboa Comunicación (Gestion medios y concursos) B84018829

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	64.962€

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña de cercanía “Fiestas municipales”

	FECHA DE INICIO: enero 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	para fomentar el reciclado de vidrio: Incluye acciones como Paellas de Bennicassim, San Pascual Bailón de Villareal, Winecanting de Alicante, Fervin Requena, o las acciones en los mercadillos locales.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Ciudadanos en general 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Municipios implicados

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Personal de la acción, RRSS (redes sociales), soportes exteriores, cartelería en contenedores

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Silvoturismo B53431672, Imedes G96549654.

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	49.843€

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Mkt Deportivo “Sácale partido al vidrio”

	FECHA DE INICIO: septiembre 2015
	FECHA DE FIN: octubre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Difundir la capacidad de reciclaje de los envases de vidrio en un torneo de difusión mediática de Valencia

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Ciudad de valencia, Telespectadores de las retransmisiones (TDP y TVE)

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Ciudad de valencia

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	TVE, Prensa, Merchandising, contenedores específicos y web.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Especial 25 (merchandising) B54554464 y Torneos deportivos de tenis B53818795 (comercializadora del Torneo)

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	56.779€

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña Mkt Deportivo “Animo Jorge”. Campaña en Cheste

	FECHA DE INICIO: diciembre 2015
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Dar notoriedad al reciclaje de envases de vidrio con los contenedores de la ciudad en su momento de mayor generación de residuos

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Visitantes del evento deportivo, población de la ciudad de Cheste y comercios.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Municipio de Cheste

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contenedores, RRSS, Carteleria en los comercios de Cheste, Merchandising

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Silvoturismo B53431672

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	29.463,00 €

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña de cercanía “Al acabar a reciclar”

	FECHA DE INICIO: junio 2015
	FECHA DE FIN: septiembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Colaborar con la hostelería local para fomentar el reciclado de vidrio en el verano.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Sector de la Hosteleria.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Municipios costeros de Valencia

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Contenedores vinilados, personal de campaña, RRSS, Web, Merchandising, y cobertura de medios

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Silvoturismo (personal) B53431672, Promoland (Campaña promocional) B84570944, Eventia SL

(imagen), Talemtum (merchandising) B83229039

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	198.192€

	FONDOS: Acción ECOVIDRIO adicional al convenio


2.1.3. SIG DE RAEE (ECORAEES, ECOLEC, ECOTIC, ERP, ECOASIMELEC, ECOFIMATICA, TRAGAMOVIL, AMBILAMP, ECOLUM)
2.1.4. Fundación ECORAEES
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

Proyecto de educación y concienciación ambiental  que trata de corresponsabilizar a todos los ciudadanos de la Comunitat Valenciana a través de diversos talleres presenciales y gratuitos mediante los que se abordarán diferentes aspectos del reciclaje de residuos de envases ligeros, vidrio y de papel cartón, de envases de medicamentaos y de pequeños aparatos eléctricos y electrónicos.
El programa de educación ambiental se basa en sesiones informativas directas o talleres, que integran las actividades de dinamización que se consideren oportunas. Ser acede al publico objetivo  a través de las entidades locales, centros educativos de cualquier nivel incluidos los universitarios y especialmente los ´últimos cursos de facultades de ciencias de la información, asociaciones, organizaciones y colectivos sociales.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.500 € (correspondiente a la cuota de mercado 0,60%)

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 23 noviembre 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

La campaña cuenta con una bicicleta equipada con un remolque vinilado que recorre diferentes puntos de la Comunitat Valenciana. Los bici-informadores se detienen en los puntos de mayor afluencia donde informan a los ciudadanos de que, si desean, pueden depositar en los remolques los aparatos electrónicos de menos de 25 centímetros que tengan en desuso.
Se informa también que estos aparatos pequeños pueden depositarse en las superficies comerciales de más de 400 m2 de exposición. Y de que, en el caso de nuevos aparatos de gran tamaño, más de 25 cm., si el usuario va a sustituirlo por uno nuevo el instalador o la tienda deben hacerse cargo del aparato en desuso. Si el aparato viejo no va a ser sustituido, el usuario es el responsable de depositarlo en un punto limpio.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.247,2 € (correspondiente a la cuota de mercado 0,60%)


	FONDOS: Convenio marco 


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	600 € (correspondiente a la cuota de mercado 0,60%)

	FONDOS: Convenio marco 


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Redacción de convocatoria, control de firma del convocante, envío de convocatoria por correo certificado y control de recepción. Elaboración de documentación: Dossier con copia del Convenio Marco, modelo de protocolo de adhesión, modelos de designación de gestión. Ejemplo de modelo de Acuerdo plenario y extracto de documentación relevante (60 dossiers de 30 páginas a una cara y/o usb,s con idéntica documentación)

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654-B98255482

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	6,66 € (Según cuota de mercado 0,60%)

	FONDOS: Convenio marco 


2.1.5. ECOTIC

· Actuaciones realizadas por ECOTIC en el ámbito del convenio marco
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

Proyecto de educación y concienciación ambiental  que trata de corresponsabilizar a todos los ciudadanos de la Comunitat Valenciana a través de diversos talleres presenciales y gratuitos mediante los que se abordarán diferentes aspectos del reciclaje de residuos de envases ligeros, vidrio y de papel cartón, de envases de medicamentos y de pequeños aparatos eléctricos y electrónicos.


	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com) , Teléfono: 902.885510, llamadas desde IMEDES a colectivos (ayuntamientos, centros educativos, colectivos sociales…)

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	105.650,38 € 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 23 noviembre 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.



	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	74.145,70 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	35.670 € 

	FONDOS: Convenio marco 


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Redacción de convocatoria, control de firma del convocante, envío de convocatoria por correo certificado y control de recepción. Elaboración de documentación: Dossier con copia del Convenio Marco, modelo de protocolo de adhesión, modelos de designación de gestión. Ejemplo de modelo de Acuerdo plenario y extracto de documentación relevante (60 dossiers de 30 páginas a una cara y/o usb,s con idéntica documentación)

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654-B98255482 e IDOM

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.371,98 € (Imedes 1.336 €; Idom 395,98 €)

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE 


· Actuaciones realizadas por iniciativa de ECOTIC, adicionales al Convenio
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Consorcio Valencia interior”

	FECHA DE INICIO: Septiembre de 2015
	FECHA DE FIN: Diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	La campaña de comunicación tiene como objetivo, por un lado dar a conocer a los distribuidores de aparatos eléctricos y electrónicos (AEE) las obligaciones en materia de gestión de estos residuos (RAAE) derivadas del Real Decreto 110/2015, de 20 de febrero, y por otro informar sobre el servicio puesto a disposición de todos los distribuidores de AAE que operan en el ámbito territorial del consorcio como mecanismos para facilitar la correcta gestión de este tipo de residuos.
En particular, se permite a los distribuidores de AEE la incorporación de ese flujo de residuos en el circuito gestionado por el Consorcio Valencia Interior, a través de ecoparques y ecomóviles habilitados.
Esta actuación tiene un efecto indirecto sobre los consumidores y usuarios de AEE, al convertirse los comercios de distribución en un elemento de difusión sobre la correcta gestión de los RAEE

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Todos los establecimientos de distribución de AEE y los habitantes de los 61 municipios que conforman el consorcio Valencia-Interior (Plan Zonal de Residuos 4, Área de Gestión 3)

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Consorcio Valencia Interior

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Al inicio de la campaña se envía una carta de presentación a todos los distribuidores de AEE. Durante la campaña se elaboran diversas notas de prensa y cuñas de radio, así como en redes sociales.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.247,2 € 

	FONDOS: Propios del SIG


2.1.6. ERP (EUROPEAN RECYCLING PLATFORM)
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com),cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	23.900 € 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 23 noviembre 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	19.871,96 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	35.670 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	envío de convocatoria por correo certificado

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	358 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


2.1.7. ECOASIMELEC

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com), cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	14.665,99 € 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 23 noviembre 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	6.007,32 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	5.780 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	envío de convocatoria por correo certificado

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	258,56 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


2.1.8. ECOFIMÁTICA

· Actuaciones realizadas por ECOFIMÁTICA en el ámbito del convenio marco
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 23 noviembre 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.194,84 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE

	


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	570 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	envío de convocatoria por correo certificado

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	27,67 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


· Actuaciones realizadas por iniciativa de ECOFIMATICA, adicionales al Convenio
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Premios ECO

	FECHA DE INICIO: 1 junio 2015
	FECHA DE FIN: 1 junio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Reconocimiento ambiental.
Fomentar la participación de los distribuidores en Ecofimática y aumentar las cantidades de residuos ofimáticos recogidos a través de este canal. 

Creados en el año 2013, los Premios ECO de la Fundación medioambiental Ecofimática son una iniciativa pionera en el sector de la distribución de equipos ofimáticos de nuestro país. Reconocen la labor del canal de distribución de dos categorías: Premio al distribuidor  que recoge mayor volumen de residuos en Kilogramos y Premio al mayor esfuerzo y dedicación en la gestión de residuos ofimáticos.

La fundación y la Generalitat Valenciana entregaron el 1 de junio en Valencia los II premios ECO. El acto se celebró en el marco de las celebraciones del día mundial del medio ambiente.



	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Sector ofimática

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Comunicación directa con el público objetivo

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EFECTO MARKETING - CIF B127022262

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	19.665,83 € 

	FONDOS: Fondos propios


2.1.9. AMBILAMP

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com), cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	4.108,84 € 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.236,80 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	334,80 € 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	envío de convocatoria por correo certificado

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	Incluido en presupuesto de talleres “Recicla con los 5 sentidos” 

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


2.1.10. ECOLUM
· Actuaciones realizadas por ECOFIMÁTICA en el ámbito del convenio marco
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com), cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	239,49 € (reparto por cuota de mercado)€ 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	228,66 € (reparto por cuota de mercado)

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Mercandising

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Preparación de pizarras y mochilas de concienciación ambiental

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	CONCIERTO GRÁFICO-CIF: B96966940

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	110 € (reparto por cuota de mercado)

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Jornada de presentación del Convenio Marco firmado”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 14 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Organización de jornadas técnicas en el Centro de Educación Ambiental de la Comunitat Valenciana

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	envío de convocatoria por correo certificado

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES CIF: G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	39,51 € (reparto por cuota de mercado)

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


· Actuaciones realizadas por iniciativa de ECOLUM, adicionales al Convenio
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Acciones propias de la fundación ECOLUM

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción recogida de RAEE y sensibilización ambiental. Las acciones propias desarrolladas por la Fundación ECOLUM a nivel nacional durante 2015 se pueden resumir en las siguientes (se adjunta detalle en las páginas siguientes):

· Inserción de publicidad en medios sectoriales.

· Banner en medios on line.

· Página web y redes sociales.

· Boletín trimestral y newsletter.

· Material publicitario y divulgativo.

· Participación en ferias del sector.

· Notas de prensa.

Entrevistas.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, Boletines, Web, Ferias y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	VARIAS

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	18.687,20 €

	FONDOS: Fondos propios de ECOLUM


2.1.11. ECOLEC
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web (www.reciclaconloscincosentidos.com), cartelería y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	116.300.01 € (reparto por cuota de mercado)€ 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla tus aparatos eléctricos y electrónicos (www. reciclatusaparatos.com)”

	FECHA DE INICIO: 2015
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización medioambiental. Facilitar la eliminación de aparatos eléctricos y electrónicos en desuso en los hogares y agilizar la recogida y eliminación de este tipo de residuos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EMOTIONAL BUSSINES- CIF B97987895

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	96.669,66 € (reparto por cuota de mercado)

	FONDOS: Convenio marco de los SIG de RAEE


2.1.12. SUNREUSE
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Diseño e impresión de trípticos explicativos para el punto de la distribución 

	FECHA DE INICIO: 25 marzo 2015 
	FECHA DE FIN: 31 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Diseño e impresión de trípticos para repartir entre los comercios, punto de la distribución, entidades públicas, asociaciones… con la información referente a la clasificación de los distintos RAEE  

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general (profesionales y usuarios del punto de la distribución, fabricantes, ayuntamiento, entidades públicas…) 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico y nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Entrega física (reparto de contenedores)

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Grupo Gráfico Gallardo, SL | B46466967 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	385€ 

	FONDOS: Fondos propios


2.2. CAMPAÑAS REALIZADAS POR SIG QUE NO TIENEN SUSCRITO CONVENIO MARCO DE COLABORACIÓN CON LA GENERALITAT VALENCIANA
2.2.1. SIGRE
Sistema integrado de gestión para garantizar la correcta gestión medioambiental de los envases y restos de medicamentos de origen doméstico.

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Campaña de sensibilización ciudadana “Que haría la naturaleza sin ti” 

	FECHA DE INICIO: 01 noviembre 2015 
	FECHA DE FIN: 31 noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Sensibilizar a los ciudadanos para que hagan un uso responsable del medicamento, lo que implica cerrar adecuadamente su clico de vida mediante el reciclado de sus envases vacios o con restos de medicamentos a través del Punto SIGRE de las farmacias. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público que habitualmente visita la farmacia para adquirir medicamentos: amas de casa con o sin niños pequeños, personas mayores y jubilados y enfermos crónicos. Como públicos secundarios están el resto de los miembros de la unidad familiar. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios convencionales (TV, radio, prensa escrita, medios sectoriales, etc), Redes sociales, publicaciones On-Lline, etc, así como en las propias farmacias.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Asesores de comunicación: Comunicación Empresarial, S.L.U. (CIF: B 7825241)

Agencia creativa: DDB Tandem, SA (CIF: A-08193907)
Agencia de medios. Equmedia XL (CIF: B-81108334) 

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	Campaña en medios de ámbito nacional no sujeta a Convenio, lo que no permite la cuantificación autonómica de los importes facturados

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Talleres de sensibilización ciudadana “Recicla con los cinco sentidos” 

	FECHA DE INICIO: 01 enero 2015 
	FECHA DE FIN: 31 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Proyecto de educación ambiental que trata de corresponsabilizar a los ciudadanos de la Comunitat Valenciana a través de talleres presenciales y gratuitos donde se abordarán diferentes aspectos del reciclaje de residuos de envases de medicamentos….. 

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Cualquier entidad local o colectivo en el ámbito de la Comunitat Valenciana. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico y local

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Talleres gratuitos sobre reciclaje en centros escolares, universidades, colectivos sociales…
Web propia (www.reciclaconloscincosentidos.com).

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	IMEDES: Asociación Instituto Mediterréneo para el Desarrollo sostenible (CIF. G-96549654)

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	10.000 €

	FONDOS: Propios del SIG


2.2.2. SIGFITO
Sistema integrado de gestión creado con el objeto de organizar la recogida selectiva de envases agrarios para darles un tratamiento medioambiental correcto.
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Jornadas cítricos Ponencia: La Gestión medioambiental en el cultivo de los cítricos” 

	FECHA DE INICIO: 03 junio 2015 
	FECHA DE FIN: 3 junio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Charla sobre la gestión de envases para que los agricultores se conciencien de la importancia de gestionar correctamente sus envases.  

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Agricultores y técnicos agrícolas. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web SIGFITO

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	EDITORIAL AGRÍCOLA ESPAÑOLA S.A. (NIF.-VAT: ES A28019677)

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	3.500 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Guía de sanidad Vegetal on line”

	FECHA DE INICIO: junio 2015 
	FECHA DE FIN: Diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Tener presencia corporativa en un directorio en el que están presentes las principales empresas que comercializan insumos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Técnicos agrícolas. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios técnicos

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	M.V. PHYTOMA ESPAÑA, S.L. CIF B96537824

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	35 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Patrocinio de XIX JORNADA DE LA MUJER RURAL” 

	FECHA DE INICIO: 12 noviembre 2015 
	FECHA DE FIN: 12 noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Estrategia corporativa de apoyo a la entidad.  

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Mujer rural

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	web SIGFITO

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	AVA-ASAJA  (G46267266)

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	500 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Patrocinio del congreso “La calidad del vino a través de la gestión integrada del viñedo”

	FECHA DE INICIO: 01 diciembre 2015 
	FECHA DE FIN: 3 diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Presencia corporativa SIGFITO en el acto.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Agricultores y técnicos agrícolas. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	web SIGFITO

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	M.V. PHYTOMA ESPAÑA, S.L. CIF B96537824

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.200 €

	FONDOS: Propios del SIG


2.2.3. SIGS de aceites industriales: SIGAUS y SIGPI
2.2.3.1. SIGAUS

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Memoria de sostenibilidad 2015”

	FECHA DE INICIO: junio 2015 
	FECHA DE FIN: julio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Publicación de referencia se SIGAUS, que expone información acerca del desempeño económico, social, medioambiental y de gobierno como entidad del SIG durante 2015.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas, fabricantes de lubricantes, gestores de este residuo, medios de comunicación. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Ejemplares impresos enviados por correo postal (22 ejemplares enviados a destinatarios de la Comunitat Valenciana) y versión digital disponible en www.sigaus.es 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	2.325 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Informe “El aceite usado en España 2014”

	FECHA DE INICIO: septiembre 2015 
	FECHA DE FIN: octubre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Primera monografía sobre la recogida del aceite industrial usado en España, que ofrece una detallada visión cuantitativa y cualitativa sobre dónde y cómo se genera este residuo peligroso.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Ejemplares impresos enviados por correo postal (3 ejemplares enviados a destinatarios de la Comunitat Valenciana) y versión digital disponible en www.sigaus.es 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	800 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Revista “SIGAUS Noticias”

	FECHA DE INICIO: febrero 2015 
	FECHA DE FIN: noviembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Revista cuatrimestral de SIGAUS donde se ofrece un recorrido por las últimas novedades del SIG a través de reportajes, entrevistas y especiales sobre eventos de diverso tipo, entre otros.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas, fabricantes de lubricantes, gestores de este residuo, medios de comunicación. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Ejemplares impresos enviados por correo postal (30-40 ejemplares enviados a destinatarios de la Comunitat Valenciana) y versión digital disponible en www.sigaus.es 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.505 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Informes oficiales a las AA.PP”

	FECHA DE INICIO: marzo 2015 
	FECHA DE FIN: abril 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Respondiendo a la legalidad vigente, SIGAUS ofrece en estos informes, en nombre de sus empresas adheridas, un profundo análisis sobre los aceites industriales puestos en el mercado y el residuo gestionado durante 2014.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Informe especifico destinado a la Comunitat Valenciana. Ejemplares impresos enviados por correo postal y versión digital enviada por memoria USB. 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	940 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“WEB www.sigaus.es + em.sigaus.es”

	FECHA DE INICIO: enero 2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Página web de SIGAUS con versión española e inglesa donde la entidad plasma de manera periódica información de actualidad sobre su actividad, así como la repercusión que ésta ha tenido entre los medios de comunicación, así como información sobre el proceso de gestión de aceite industrial usado o los beneficios ambientales que se desprenden de la labor de SIGAUS.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas, fabricantes de lubricantes, gestores de este residuo, medios de comunicación. 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Pagina web disponible para su visualización en ordenadores, así como móviles y tabletas (diseño responsive)

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	2.620 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Boletines electrónicos”

	FECHA DE INICIO: mayo 2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Otro canal con el que SIGAUS contacta con sus públicos de manera proactiva para informarles sobre determinados eventos o comunicarles otras acciones puntuales relacionadas con su actividad.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas, fabricantes de lubricantes, gestores de este residuo, medios de comunicación (30 envíos a destinatarios de la Comunitat Valenciana). 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	E-mailing

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	150 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Inversión publicitaria en medios”

	FECHA DE INICIO: enero 2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	De manera puntual, SIGAUS realiza inserciones publicitarias en medios de comunicación de información general y sectorial para trasladar al conjunto de la sociedad su labor en la recogida y gestión del aceite usado, así como las garantías de este servicio.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Administraciones públicas, fabricantes de lubricantes, gestores de este residuo, medios de comunicación (30 envíos a destinatarios de la Comunitat Valenciana). 

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	13 inserciones y patrocinios en medios de comunicación de información general y sectorial, con la correspondiente repercusión en la Comunitat Valenciana

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	6.185 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Relaciones con los medios”

	FECHA DE INICIO: julio 2015 
	FECHA DE FIN: julio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Campaña informativa en medios regionales de la Comunitat Valenciana informado sobre los datos de la gestión del aceite industrial usado en este territorio durante 2014. Inserciones publicitarias puntuales.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Medios de comunicación regionales y locales

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Envío de notas de prensa por e-mail a los medios de comunicación regionales. 6 apariciones registradas en: Las Provincias, Levante (papel e internet), Mediterráneo, La Vanguardia (ed. Valencia) y Valencia Económica.

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	29.282 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Redes sociales”

	FECHA DE INICIO: enero 2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	SIGAUS cuenta con varios perfiles sociales a través de los que trasmite su labor y conciencia en materia medioambiental de una manera amena para todos los públicos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Todos los públicos

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Redes Sociales: Facebook, Twitter, Youtube; Instagram, Google+; Pinteret y Linkedin
Datos 2015: Facebook: 62.237 fana; Twitter: 34.642 seguidores; Youtube: 90.642 reproducciones.
En facebook el 2,75% de los impactos (alcance) logrado, corresponde a la C. Valenciana. En las otras redes sociales no ha sido posible determinar este desglose

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	660 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Programa Taller Colaborador”

	FECHA DE INICIO: enero 2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Programa en el que participan 2.000 talleres y que consiste en el envío de cartelería específica de SIGAUS como establecimiento socialmente responsable en términos medioambientales. Los talleres de este programa aparecen gratuitamente en el buscador de talleres de la página web www.sigaus.es.
113 talleres de la C. valenciana participan en este programa

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Productores de aceites usados del sector automoción: talleres y concesionarios.

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Página web: www.tallercolaborador.sigaus.es  . 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.265 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Campaña online Grand Prix”

	FECHA DE INICIO: marzo 2015 
	FECHA DE FIN: junio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Concurso online formado por seis mini juegos con el objetivo de divulgar los beneficios ambientales que se alcanzan con una correcta gestión de los aceites industriales usados y en el que SIGAUS repartió 4.000 premios entre los participantes.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Todos los públicos. 12.000 usuarios registrados en toda España (sin información de procedencia geográfica). 180.000 visitas a la web de campaña a nivel nacional (10.000 estimadas desde IP de la C. Valenciana)

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Facebook y  www.hacesmasdeloquecrees.org . 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADESIS NETLIFE S.L. (CIF B-82538075

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	8.295 €

	FONDOS: Propios del SIG


2.2.3.2. SIGPI (Sistema Integrado de Gestores Independientes)

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Campaña de sensibilización medioambiental SIGPI 2015”

	FECHA DE INICIO: 1 diciembre 2015 
	FECHA DE FIN: 11 enero 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Importancia de una correcta gestión de estos residuosl.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Usuarios finales del aceite industrial

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional, con desconexiones locales para cada Comunidad Autónoma

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Campaña de radio, emitida en valenciano 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Agencia: ETCETERÁ COMUNICACIÓN ADESIS (CIF B-81466807
Cadena de radio: Radio Balnca, S.A. (KISS FM), (CIF: A-79126082)

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	4.382 € (Agencia: 614 €; cadena de radio: 3.768)

	FONDOS: Propios del SIG


2.2.4. SIG de neumáticos: SIGNUS y TNU
2.2.4.1. TNU (Tratamiento de Neumáticos Usados)

	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Comic ”Todo lo que querrías saber sobre neumáticos”

	FECHA DE INICIO: diciembre 2014 
	FECHA DE FIN: sin fecha de finalización

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Explicar a los más pequeños que hay detrás del reciclado de neumáticos.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Niños-Colegios

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	A través de la web

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	PACO SAURA

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	411 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	II Concurso TNU “El neumático en positivo”

	FECHA DE INICIO: julio 2014 
	FECHA DE FIN: enero 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Fomentar, reconocer, premiar y difundir la creatividad plástica del neumático.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Publico general-Aficionados a la fotografía

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	A través de la web y plataformas web Flickr y Pinterest

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	PACO SAURA

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	290 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Exposición TNU ”Recicla y Sonríe”

	FECHA DE INICIO: 05 junio 2015 
	FECHA DE FIN: 26 julio 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Exposición itinerante, formada por paneles interactivos, difunde de manera clara y didáctica la importancia que tiene en nuestra sociedad el reciclaje de neumáticos usados.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Publico general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Montaje y exposición en Ciudad de las Artes y de las Ciencias 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ADORNOS DIGITAL RÓTULOS

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	2.608 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Servicios agencia de prensa y publicidad

	FECHA DE INICIO: enero2015 
	FECHA DE FIN: diciembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Difundir y crear campañas y notas de prensa relativas a concienciación e información

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Publico general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Pagina web, tabloides especializados del sector 

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	PACO SAURA

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.111 €

	FONDOS: Propios del SIG


2.2.5. SIG de pilas y acumuladores: ECOPILAS
2.2.5.1. ECOPILAS
	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	La vuelta ciclista

	FECHA DE INICIO: Agosto 2015 
	FECHA DE FIN: Septiembre 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Patrocinio de la Vuelta ciclista a España. 

El objetivo fundamental de esta colaboración es concienciar a la sociedad sobre la importancia del reciclaje selectivo y la necesidad de la colaboración ciudadana.
Este es el quinto año consecutivo que la fundación colabora con la ronda ciclista, cuya 70 edición dio comienzo el 22 de agosto en Puerto Banús y finalizará y finalizará el 13 de septiembre en Madrid. Ecopilas, al igual que el año pasado, instalará contenedores para pilas en las líneas de salida y meta de once de las 21 etapas de la competición.
La etapa en la que la fundación llevó a cabo esta campaña de recogida en la Comunitat Valencia fue: Valencia-Castellón, el 31 de agosto.
Ecopilas premió al municipio que más pilas entregó por habitante, un reconocimiento que este año recayó en la localidad de Calatayud.

Debido a la gran sensibilidad que ha detectado en los aficionados al deporte hacia el reciclaje y por ser un entorno óptimo para concienciar sobre prácticas a favor de la sostenibilidad. Un buen ejemplo de ello es la Vuelta a España, ya que, de los 4.000 kilos depilas recopiladas, más del 25% (1.1154 kilos) se recogieron en los contendores instalados en las líneas de salida y meta de las 21 etapas de la ronda ciclista, lo que representa un 130% más de kilos que en la edición de 2014.



	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Publico general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Nacional

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, Web, carteleria

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	UNIPUBLIC CIF A-28406775

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	9.804,76 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	Escuela de reciclaje

	FECHA DE INICIO: 2015 
	FECHA DE FIN: 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Aula itinerante, sensibilización ambiental. PROYECTO EDIUCATIVO  SOBRE SOSTENIBILIDAD, IMUPSADO POR LAS Fundaciones Ecopilas y Tragamovil, de la plataforma Recyclia, en colaboración con Ambilamp. Se ha desarrollado en los 3 últimos cursos en caso 2.000 colegios de más de 200 localidades españolas. La formación de “escuela de reciclaje” ha estado dirigida a alumnos de 5º y 6º de primeria y de 1º y 2º de ESO. El objetivo fundamental de esta experiencia educativa pionera es el crear conciencia medioambiental entre la comunidad escolar y educar en la importancia de la recogida selectiva y el posterior reciclado de los aparatos eléctricos y electrónicos, las pilas y las bombillas usadas.
El proyecto educativo “Escuela de Reciclaje” integra 3 iniciativas que se han desarrollado de manera simultánea: Aula Móvil –un camión de 120 m2 con actividades interactivas para los escolares  que ha recorrido todas las provincias españolas-. “Formación de Formadores”- con información sobre concienciación medioambiental dirigida a docentes- y “E-learning”, plataforma desde la que tanto profesores como alumnos pueden acceder a materiales formativos sobre  los beneficios medioambientales del reciclaje electrónico.
En su paso por la Comunitat valenciana, más de 9.000 alumnos han tenido acceso a las enseñanzas de “Escuela de reciclaje”.



	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Alumnos de 5º y 6º de Primaria y 1º y 2º de ESO y profesores

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carcelería

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	GINFIZZ 6 GIBSON CIF B-80809502

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	3.486,75 €

	FONDOS: Propios del SIG en colaboración con AMBILAMP


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	ECOMAR, “La mar de pilas” y “Ponte las pilas y recicla”

	FECHA DE INICIO: 1 julio 2015 
	FECHA DE FIN: 31 agosto 2015

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción recogida de pilas y sensibilización ambiental. Campaña desarrollada por Ecopilas y la Fundación Ecomar, a través de la cual se han instalado recopiladores de pilas en 54 centros náuticos adheridos a la iniciativa Grímpola Ecomar de toda España, de los cuales 6 pertenecen a la Comunitat Valenciana.
En el marco de esta colaboración, al fundación ecomar y ecoplias desarrolló durante el verrano pasado el concurso “Ponte las pilas y recicla”, que se desarrolló entre el 1 de julio y el 31 de agosto en todos los centros adscritos al programa Grímpola Ecomar.

“Ponte las pilas” premio con 2.000 € en material deportivo al club que más pilas usadas depositó en los recopiladores Ecopilas instalados en los centros. Además, se organizó un concurso infantil en el que niños tenían que hacerse un foto depositando las pilas en el recopilador y subirla a Instagram y Twitter con el hastag #lamardepilas. Lasd diezx fotos que mas “me gusta” consiguieron, participaron en el sorteo de un Smartphone.

Grímpola Ecomar es un programa de educación ambiental promovido en 2006 por la fundación presidida por la doble campeona olímpica de vela, Theresa Zabell. Está dirigido a niños de 7 a 14 años y su finalidad es completar los cursos y actividades náuticas con talleres de formación en el respeto al medio ambiente y hábitos de vida saludables. Desde su creación, más de 70,000 niños han participado en la iniciativa.



	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Escolares

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	ECOMAR CIF G-82293846

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.333,33 €

	FONDOS: Propios del SIG


	DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN

	“Recicla con los 5 sentidos”

	FECHA DE INICIO: 2014
	FECHA DE FIN: en curso

	OBJETO DE LA ACCIÓN:

	Promoción de la recogida de RAAE y sensibilización ambiental.

	PÚBLICO OBJETIVO (PÚBLICO GENERAL, ESCOLARES, AMAS DE CASA…)

	Público en general

	ÁMBITO TERRITORIAL (AUTONÓMICO, SUPRAMUNICIPAL, LOCAL…)

	Autonómico

	FORMA DE DIFUSIÓN (MEDIOS DE COMUNICACIÓN U OTROS)

	Medios de comunicación, web, carteleria y otros

	ENTIDAD O EMPRESA CONTRATADA (DENOMINANCIÓN SOCIAL y CIF)

	Instituto IMEDES G96549654

	IMPORTE DE LOS TRABAJOS FACTURADOS (IMPORTE FINAL, ANTES DE IVA)

	1.445,99 € 

	FONDOS: Convenio marco todos los SIG de RAAE+ Ecoembes+ Ecovidrio + Sigre


Valencia, 11 de abril de 2016

� Un Sistema Integrado de Gestión de Residuos (SIG), es la entidad que se encarga de su recogida, transporte, almacenamiento y  reciclado, además de la vigilancia de estas operaciones y de los lugares de descarga. Se crea por acuerdo entre los agentes económicos responsables de la puesta en el mercado de los productos que con el uso se convierten en residuos, correspondiendo su gestión y administración a una entidad con personalidad jurídica propia y carente de ánimo de lucro. Estos SIG deben ser autorizados por la CC.AA. donde se implanten territorialmente. Están regulados de manera genérica en el Titulo IV, responsabilidad ampliada del productor del pproducto de la Ley 22/2011 de residuos y suelos contaminados (BOE núm. 181 de 29 de julio de 2011. 





�El concepto de población que se usa aquí es el utilizado en el PIRCV (y en los convenios marco) para establecer los ratios de generación de residuos urbanos. Se trata de identificar la carga real de población, es decir, la población real generadora de residuos que incluye, además de la población empadronada, toda aquella población no recogida en los censos y padrones municipales: población que trabaja, que estudia o que dispone de una segunda residencia en la Comunitat (población no residente) y la estacional debida al turismo (población turística). Ver en � HYPERLINK "http://www.agricultura.gva.es/web/calidad-ambiental/pircv" �http://www.agricultura.gva.es/web/calidad-ambiental/pircv�





�En cualquier caso, como más arriba se ha explicado, los fondos destinados a las campañas de comunicación proceden, única y exclusivamente, de los propios SIG, no de la Generalitat Valenciana ni de las entidades locales adheridas. 





�TRAGAMOVIL fue absorbido por ECOASIMELEC el 1 de enero de 2015. 





� El SIG de neumáticos fuera de uso SIGNUS interpuso recurso contencioso-administrativo contra el apartado de la autorización que le obligaba a realizar campañas de concienciación ciudadana (al no ser éste su público objetivo, sino más bien los talleres). El tribunal le dio la razón y por ello este SIG no ha realizado campañas en este ámbito (su autorización ya no recoge obligación alguna de financiar este tipo de campañas). En cualquier caso, realiza acciones de comunicación en medios de difusión nacional (de las que no dispone desglose por CC.AA.), que tienen por objetivo informar al ciudadano sobre dos asuntos principalmente: El destino de los materiales obtenidos procedentes de los neumáticos reciclados y las nuevas aplicaciones que puedan dar mayor valor añadido a estos materiales.


� La información contenida en las fichas corresponde literalmente a la facilitada por los SIGs, bajo su entera responsabilidad.


� Ciertas campañas de comunicación, como ésta de “Recicla con los 5 sentidos”, por su carácter transversal en materia de recogida selectiva de diferentes tipos de residuos, se organizan y financian por diferentes SIG, en este caso  los de envases (Ecoembes y Ecovidrio), el de medicamentos (SIGRE) y los de RAEE (ECOLEC, ECOTIC, ERP, ECORAEES, ECOASIMELEC, ECOFIMATICA… autorizados y operativos en la CV). Es por ello que la aportación individual de cada SIG a la campaña global se determina en función, para cada sector productivo y tipos de residuos, de la cuota de mercado de cada SIG respecto al total puesto en el mercado por todos los SIG de ese sector.


� Las campañas de comunicación incluidas en el ámbito del convenio Marco suscrito entre la Generalitat Valenciana y los SIG de RAEE, se financian, habitualmente, en función de la cuota de mercado de cada SIG sobre el total de aparatos eléctricos y electrónicos (AEE) puestos en el mercado globalmente por todos los SIG


� El concepto “importe de los trabajos facturados” es una estimación del importe aplicado al ámbito territorial de la Comunitat Valenciana


� El concepto “importe de los trabajos facturados” es una estimación del importe aplicado al ámbito territorial de la Comunitat valenciana





